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Бриф на разработку фирменного знака (логотипа)

Компания

Электродесант - электромонтаж в новостройках

I. Информация о заказчике

	Дата заполнения:
	
	Адрес:
	

	Компания-заказчик:
	
	Телефон:
	

	Представитель Заказчика, 

Должность:
	
	E-mail:
	

	Как Вы узнали о нашей компании?
	


Сфера деятельности:

II. Техническая информация о знаке (логотипе)

2.1. Название предприятия (товара или услуги), для которого разрабатывается знак:

2.2. Есть ли варианты названия на других языках?

2.3. Смысл названия (что обозначает название):
Читатать здесь y:\!!!Свалка по проектам\220ok\220ok2.ru.xmind в ветке Визуальный дизайн — там есть и предыдущие логотипы и референсы к логотипу и дизайну

220ok – ток 220В есть и все ок


Электродесант — монтажники, прилетели и все сделали быстро и качественно

Не хочет привязываться конкретно к Электродесант, но не против какого решения использования в логотипе. 220ok впринципе никакого отношения к электродесанту не имеет. Это не торговый знак, но домен такой уже зарегали и используют в визитках и на одежде. Не против использовать 220ok в логотипе
 

2.4. Вид знака:

1) текстовой;

2) комбинированный;

3) графический, 

если б) либо в) – вид графики:

4) абстрактная;

5) реалистическая,

если д) - использование изображений каких существ, предметов, объектов вы считаете уместным?

2.5. Стилистика, в которой должен быть выполнен логотип: строгий, классический, модерн, авангард, восточный, славянский, с юмором, простые геометрические фигуры, тщательно прорисованные образы, техно-стиль, граффити, псевдообъемные элементы (указать конкретно).

2.6. 1.6 Логотип разрабатывается:

1) впервые;

2) ре-дизайн, 

если б) — что не устраивает в существующем:

первый вариант был просто его черновой в кореле


2.7. Область применения:

1) полиграфия;

2) Интернет;

3) упаковка;

4) транспорт;

5) сувениры;

6) иное:

2.8. Цветовая гамма

1) цвета, использование которых желательно:

нет требований. Раньше использовались красно-синий и красный/белый/черный:

http://SSMaker.ru/c13327f0/
http://SSMaker.ru/f95bcecf/
http://SSMaker.ru/45794fae/
http://SSMaker.ru/d6c7739b/

2) цвета, использование которых нежелательно:

2.9. Тоновое цветовое решение (пастельные тона, "мягкие", контрастные, яркие, "чистые"):

спокойные для изучения контента


2.10. Целевая аудитория знака (логотипа):

1. Возраст:

1) дети (7-12 лет);

2) подростки (13-18 лет);

3) молодёжь (18-25 лет);

4) работающие (25-40 лет);

5) работающие (40-60 лет);

6) пожилые (старше 60 лет).

2. Финансовое положение:

1) низкие доходы;

2) средние доходы;

3) высокие доходы.

3. Социальное положение:

1) студент;

2) рабочий;

3) служащий;

4) руководитель среднего звена;

5) руководитель высшего звена;

6) иное:

4. Пол:

(соотношение количества мужчин и женщин)

III. Стилистическое решение знака (логотипа)

3.1. Эмоции, которые должен вызывать знак:

позитивные, веселый, с юмором. Чем веселей тем лучше. Запоминался, был необычным


3.2. Знаки ближайших конкурентов (либо ссылки где их можно посмотреть):

будут сегодня


3.3. Нравящиеся вам знаки других компаний (либо ссылки где их можно посмотреть):

3.4. Не нравящиеся логотипы:

3.5. Относительно них разрабатываемый знак должен быть:

1) подобным;

2) отличным.

3.6. Ваши идеи относительно знака (логотипа) или любая другая полезная информация:

не хочет ограничивать дизайнеров в узкие рамки, но как идея символически изобразить что-то из:

· профиль пистолета https://www.youtube.com/watch?v=uglavVCUDf0


· гофро трубы, соединения, извивания http://images.yandex.ru/yandsearch?text=%D0%B3%D0%BE%D1%84%D1%80%D0%BE%D1%82%D1%80%D1%83%D0%B1%D1%8B

· электромонтажник на ходулях http://stroka.info/userfiles/board/preview/000101074-20120226151911-Vazsu3qE7M1VAnO.jpg

	ЗАКАЗЧИК
	ИСПОЛНИТЕЛЬ

	Подпись: 


Фамилия:  


Должность:  



	Подпись:  


Фамилия:  


Должность:  
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